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Touchpoint Autobahn:

Ambient Anbieter touren durch
deutsche Agenturstddte.

37 Prozent der Kaufentschei-
dungen fallen direkt auf dem
Geldnde der Tankstelle.

Umfeld Tankstelle: Banken und Versicherungen werden ideal wahrgenommen. »

100 Prozent Autofahrer

Deutschland ist einer der flihrenden
Automobilstandorte  weltweit:  Im
Durchschnitt besitzt hierzulande je-
der der rund 40 Millionen Haushalte
mehr als ein Auto. Trotz der steigen-
den Kraftstoff- und Energiepreise halt
sich die Pkw Fahrleistung seit Mitte
der 90er-Jahre stabil auf hohem Ni-
veau,

Gute Nachrichten also fiir die Ver-
markter von Werbetragern entlang
der Stralte, insbesondere an Tankstel-
fen. Auch die vielen positiven Argu-
mente fur das Umfeld — Reichweiten-
starke, Exklusivitat, hohe Sichtbarkeit,
nationale Abdeckung, attraktive Ziel-
gruppen - miissten den Anbietern
ein leichtes Spiel bei Mediaplanern
und Werbungtreibenden ermagli-
chen. Dem ist aber nicht so, wie Da-
niel de Juan, Geschaftsfihrer von
Sit&Watch, weilt: ,Obwohl wir die
Qualitaten des Umfelds Autobahn va-
lide belegen konnen, miissen wir viele
Kunden erst von der Attraktivitat der
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Standorte und Werbemaglichkeiten
sowie der Zielgruppen uberzeugen,”
Daher hat das Bielefelder Unterneh-
men gemeinsam mit dem Vermarkter
fir Fahrzeugflachen, Poster mobil,
und dem Anbieter fiir Werbetlirme an
Autobahnen, B.A.B. MaxiPoster Wer-
betiirme, die Initiative ,Touchpoint
Autobahn” ins Leben gerufen.

Aktuelle Roadshow

zum Umfeld Autobahn

Seit einigen Wochen touren die An-
bieter durch deutsche Agenturstadte
wie Diusseldorf oder Hamburg und
wollen das Umfeld Autobahn mit ih-
rer Roadshow transparenter machen.
Das Angebot zur Ansprache der Ziel-
gruppe , Autofahrer” reicht von Wer-
bung an Heck- und Seitenfiachen auf
LkWs tiber Maxi Poster auf Werbettir-
men an zentralen Autobahnabschnit-
ten von Hamburg bis Diisseldorf bis
hin zu ToilettenPlakaten oder Floor-
Graphics in Raststdtten entlang der

Autobahn. De Juan betont: ,Unsere
Medien erreichen Business-Reisende
und Pendler, genauso wie Familien
und Urlaubsreisende. Sie sind gut si-
tuiert, einkommensstark und zwi-
schen 30 und 60 Jahre. Genau die Kri-
terien, die die Herzen der Mediapla-
ner hoher schlagen lassen.”

Optimales Erganzungsmedium
mit nationaler Reichweite

Die Werbemdoglichkeiten nah an der
Zielgruppe der Autofahrer beschran-
ken sich aber nicht allein auf die Auto-
bahn: Alvern Media hat sich insbeson-
dere durch Zapfpistolen-Werbung ei-
nen Namen gemacht. Uber 40 Millio-
nen Fahrzeughalter steuern regelma-
Rig Tankstellen an. Im Schnitt ist dies
viermal im Monat der Fall. Die erste
Anlaufstation ist dabei die Zapfsaule.
Hier verbringen die Kunden intensive
Warteminuten, in denen ihr Blick
ganz automatisch auf die Zapfpisto-
lenwerbung fallt. Rund fiinf Sichtkon-

takte erzielen FillBoards, die Werbe-
aufsiatze auf Zapfpistolen, die 1997
von Alvern Media in Deutschland
eingefiihrt wurden, An 9.600 Tank-
stellen stehen 210.000 Werbetrager
deutschlandweit flir Kampagnen zur
Verfiigung. Sven Wucherpfennig, Ge-
schéftsfihrender Gesellschafter von
Alvern Media, erklart: ,Werbung in
und an Tankstellen ist ein optimales
Erganzungsmedium mit nationaler
Reichweite. Aber auch die Aussteue-
rung nach Einzelstandorten oder Ge-
bieten ist mit Tankstellenwerbung
prazise moglich.”

Werbung an der ,,Tanke" fiihrt
hadufig zu direkter Nachfrage
Zigaretten, Cola oder Biojoghurt -
léngst geht die Nutzung von Tankstel-
len weit Uiber das reine Betanken hi-
naus oder ist sogar ganzlich davon
losgelost. Ein Paradies fiir Werbung-
treibende, denn hier liegen Werbung
und Kaufentscheidung ganz dicht
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bundesweit Geld -

zu tanken. \

Etwa sieben Milliarden Menschen bewegen sich jahrlich auf der Autobahn, mehr als 40 Millionen Fahrzeughalter

steuern regelmaRig Tankstellen an. Der Markt bietet ein hohes Werbepotenzial, das bisher aber nicht annahernd

ausgeschopft wird. Jetzt machen die Ambient-Anbieter mobil.

beieinander. Die Werbung fiihrt hau-
fig zur direkten Nachfrage, entspre-
chend eignet sich die Tankstelle opti-
mal zur Einfihrung neuer Produkte
und Line-Extensions, da der Shop auf
Einzelstiickverkauf ausgerichtet ist.
Dagmar Fliigge, Inhaberin von Regio-
Master, der hinterleuchtete Plakatstel-
len an rund 200 Tankstellen im ge-
samten Bundesgebiet anbietet, besta-
tigt: ,,Unsere steigenden Buchungen
zeigen, wie attraktiv unsere Werbetra-
ger sind. Laut einer Studie von PWM,
dem Marktfithrer fir elektronische
Preisanzeigen, fallen 37 Prozent der
Kaufentscheidungen direkt auf dem
Gelande der Tankstelle.”

Tankstellen-Werbung als reines POS-
Medium einzustufen, wiére aber zu
kurz gegriffen. Insbesondere Produkt-
gruppen, die in einem engen Zusam-
menhang mit dem Umfeld Tankstelle
stehen, erzielen eine hohe Werbewir-
kung, zum Beispiel Kampagnen aus
den Branchen Automobil und Radio.

Toiletten-Plakate an Tankstellen:

Die Zielgruppe iiberraschen.

Haufig ist die bundesweite regionale
Aussteuerbarkeit ein weiterer Plus-
punkt fiir das Medium. So war etwa
Mercedes-Benz bis Ende September
auf FillBoards zu sehen. ,Effizienz
zahlt sich aus” - das Motiv machte
Tankstellenbesucher im Umfeld aus-
gewahlter Mercedes-Benz-Niederlas-
sungen in Berlin, Disseldorf, Frank-
furt, Hamburg, Hannover, Koln, Miin-
chen und Stuttgart auf die verschie-

denen verbrauchsoptimierten BlueEf-
ficiency-Modelle aufmerksam. Mehr
als sechs Millionen Kontakte in 28 Ta-
gen konnte die Kampagne laut Alvern
Media in der Zielgruppe der zumeist
mannlichen und berufstatigen Auto-
fahrer zwischen 30 und 59 Jahren er-
zielen.

Hohe Bekanntheit und Akzep-
tanz von Tankstellen-Medien
Wie hoch Bekanntheit und Akzeptanz
von Tankstellen-Medien in der Bevdl-
kerung sind, legen verschiedene Stu-
dien dar. Dennoch steht das Medien-
portfolio an der Tankstelle bisher im-
mer noch am Rand des Mediaplans.
Dem Ambient Media Trendbarometer
2010 zufolge nehmen immerhin 82,2
Prozent der Entscheider in Unterneh-
men, Werbe- und Media-Agenturen
inzwischen die Tankstelle als Am-
bient-Location wahr. Daniel de Juan
weill aber auch, ob Tankstelle oder
Autobahn, das Umfeld braucht valide

Daten. 2012 soll daher die neue Am-
bient Media Analyse erscheinen. Die
Anbieter hoffen dabei auf eine ver-
niinftige Datentiefe. ,Uns ware vor al-
lem eine Erhebung in Stiadten ab
100.000 Einwohnern wichtig. An sich
miissten auch die Speckgirtel abge-
bildet werden, denn dort spielt das
Auto berufsbedingt eine noch ent-
scheidendere Rolle”, betont Wucher-
pfennig.
Tankstellen und Autobahnen unterlie-
gen in den kommenden Jahren viel-
seitigen Veranderungen. Die Energie-
spardebatten, Spritpreiserhohungen
und Mobilitatsentwicklungen stellen
vor allem die Tankstellenbetreiber vor
neue Herausforderungen. Doch wie
auch immer die Tankstelle oder unse-
re Stralten in den nachsten 100 Jahren
aussehen werden, die Werbung und
das Werbetragerangebot hat bis jetzt
von jedem Wandel profitiert.

Stefanie Rossner
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